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（2）前 10 名普通股股东持股情况表 

单位：股 

报告期末普通股股东总数 27,307 

前 10 名普通股股东持股情况 

股东名称 股东性质 持股比例 持普通股数量 
持有有限售条件的

普通股数量 

质押或冻结情况 

股份状态 数量 
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3、管理层讨论与分析 

2015 年上半年，医药行业整体增速持续放缓，1-6 月医药工业销售收入增速下降至 8.76%，为近年来

最低水平。随着医改的深入，医保控费、药品采购价格降低成为医改常态化趋势，制药企业在过去几年受

益于医保广覆盖政策红利带动的高速增长面临极大挑战。面对行业性增速放缓，公司 OTC业务重点强化“1+N”

品牌策略，优化产品组合、推动新品上市，进一步强化渠道和终端管理；处方药业务聚焦于中药处方药和

中药配方颗粒，在去年调整了对部分业务管理模式的基础上，稳步落实战略目标，积极应对行业环境变化，

实现了整体经营业绩的稳步发展。报告期内，公司实现营业收入 36.96 亿元，其中，制药业务实现营业收

入 34.63 亿元，同比增长 7.58%；实现归属于上市公司股东的净利润 6.27 亿元，同比增长 12.79%；经营

活动产生的现金流量净额 6.51 亿元，同比增长 28.85%；存货周转天数 111 天，同比减少 20 天，经营效率

显著提升。 

自我诊疗业务方面，在药品零售市场整体增速放缓的市场环境下，公司继续加强品牌建设，集中资源

在核心品类打造品牌，同时创新品牌沟通方式，提升品牌影响力；在“1+N”品牌框架下，将原有的“广

告+渠道”模式升级为“差异化产品+终端+消费者沟通”模式，通过冠名和植入《何以笙箫默》、《虎妈猫

爸》等热门综艺和电视剧，重点提升消费者沟通效率，在媒介碎片化的大背景下取得了理想的营销成果，

建设长久品牌。 

公司不断挖掘核心品牌价值，丰富产品线，在主要品类内部根据细分市场需求补充新产品，优化产品

组合，成功打造999“感冒药家族”、“胃药家族”、“皮肤药家族”，以大品种带动品类整体增长；同

时，顺应市场趋势，以现有核心治疗领域与核心品牌为依托，向前端预防保健领域延伸，推出包括红糖姜

茶在内的大健康产品，拓展大健康市场，充分发挥现有品牌价值。 

公司进一步强化终端覆盖，聚焦与连锁客户的战略合作，提升直控终端占比，进一步推动渠道下沉和

更广覆盖，销售效率取得有效提升。同时，加快基药市场开发，根据各省基药招标进度制定有针对性的竞

争策略，开拓新的业务增长点。此外，公司积极推进与医药电商的业务合作，尝试通过电商平台进行品牌

形象推广与消费者沟通，并推进电商作为新兴渠道的建设。报告期内自我诊疗业务实现营业收入21.07亿

元，同比增长8.64%，其中感冒品类实现了良好增长，胃肠用药品类、皮肤药品类稳步增长。公司抗病毒

口服液已于今年1月正式上市，目前销售增长良好；大健康产品红糖姜茶、养卫宝等产品均已正式上市，

目前正在全国主要城市终端药店逐步展开推广，市场反应良好；其他大健康产品亦将陆续上市。 

处方药业务方面，2015年是招标大年，处方药面临降价压力。在市场环境不断变化的背景下，公司聚

焦于心脑血管及抗肿瘤两大治疗领域，加快推进处方药专业化学术研究和市场推广工作，致力将参附、华

蟾素打造为安全、有效的大品种。公司顺应各地招标政策，拟定差异化的区域竞争策略，发挥两大治疗领

域内参附、红花、参麦、生脉、华蟾素等产品组合优势。在专科线领域，重点拓展医院覆盖数量，提升销

售效率及渠道管理能力，持续开展高端医院的学术推广，同时积极拓展基层医疗市场。茵栀黄口服液持续

快速增长，骨痛贴膏、气滞胃痛颗粒等实现稳定增长；未来专科线领域还将持续注入新品，拓展更丰富的

治疗领域。公司中药配方颗粒业务增长潜力良好，公司致力于打造“原质原味”的配方颗粒产品系列，围
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绕从药材资源到产品的全产业链建设，以现有GAP种植基地为基础，继续开展道地药材研究，扩大种植基

地；持续开展基础研究及临床项目，提升产品数量，不断优化产品力。同时，随着智能化中药房的发展，

报告期内配方颗粒业务增速得到较大提升；产能提升方面，正在规划的淮北基地二期建设项目将有效补充

配方颗粒产能，满足未来销售需求。公司抗生素业务以高品质体系作为业务支撑，报告期内保持稳定发展，

公司正在尝试通过多种方式进一步补充抗感染业务品种。报告期内处方药业务实现营业收入13.56亿元，

同比增长5.97%。 

生产平台继续推进精益管理，以产品力提升为核心，打造生产系统DCQ三大核心能力。针对公司管理

主题以及企业内部改善需求开展精益项目活动，上半年共立项35项，其中重点精益项目5项。根据专业化、

规模化、集约化的布局原则及建设规划方案，进一步推进东北、两淮、华南、西南四大生产基地的建设，

实施对新并购企业老桐君的产能扩充，以支持抗病毒口服液快速增长的销售需求；质量管理方面，推进新

并购企业的5S与目视化管理，预计年底前实现5S对15家生产单元的覆盖，目前已完成对13家生产单元的第

一次5S评价，同时规划建设标准化实验室并启动供应商质量管理标准化模块推广工作；继续实施药材GAP

基地建设，从中药材种植环节提升药品质量。 

研发平台报告期内公司不断优化产业链协同和研发创新，获得发明专利2项，实用新型1项，申报临床

批件两项。国家十二五科技重大专项“感冒灵”、“正天丸”、“壮骨关节丸”、“参附注射液”等大品

种持续进行技术改造。 

职能平台围绕支持业务成长、控制经营风险的目标，持续提升管理能力。信息化建设方面，销售预测

系统项目正式启动，致力于构建快速响应消费者需求的产销协同体系，提升整个供应链的协调效率和客户

满意度。财务管理方面，
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（4）董事会、监事会对会计师事务所本报告期“非标准审计报告”的说明 

□ 适用 √ 不适用  

 

 

 

 

 

 


