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Ἃ Ԋ  

ח∟ ַ 

□特定对象调研        √分析师会议 

□媒体采访            □业绩沟通会 

□新闻发布会          □路演活动 

□现场参观            □其他 

ᴟјᴄӇᵃ  

ᴢҙᵓḊᵃ 

证券、基金等投资机构分析师  

ᾩ  2020 年 4 月 29 日  

ᶉ  综合办公中心 

ѕṳԆᴺ 

ὓỂҙᵓḊᵃ 

 

副总裁兼董事会秘书 周辉女士 

 

Ἃ Ԋ  ח∟

ѭ ԒḲҞ  

 

公司副总裁、董事会秘书周辉女士于 4 月 29 日参加兴业证券举办的

投资者会议，首先向各位投资者介绍了公司 2020 年一季度的经营成果

及全年展望，并与各位投资者进行了互动交流。 

周辉女士介绍公司 2020 年一季度情况如下： 
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初预测的目标。 

 

投资者提问环节纪要： 

Ἃ σ Ѳᵄεҹїҹῑ ѥּגḽ₦ ᾩ Ẵײַ εԆᴺᵜ

ҹᶇΉ ᶡᾎѕײַ Ệẇ  ᴦṜψײַ

σ对于感冒品类来讲，今年下半年不一定有特别突出的表现，一方

面二季度感冒发病已有减少，另一方面是一季度在疫情防控中采取的措施

预计将降低下半年感冒的发生几率。但是我们也看到，随着线上业务的发

展，以及疫情期间强化了患者对品牌的偏好，预计未来从品牌来讲机会会

更多，品类内部会有一些整合或者集中度提升的机会，包括我们看到疫情

期间一些品牌公司表现非常好，未来优势品牌的认知度会有一个明显的提

升，公司 999 感冒灵也会受益。 

 

Ἃ σ
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比将不断提升，公司也在进行跨境电商等业务的探索。 

 

Ἃ σԆᴺѦ ҂ ᾛ Ѳᶸ ᶇӭ ○ε ҹїҹởѬᾚ

ᶬײַ ψҹїҹḔᶇ ҄ҧᴢḄӌ ӇᴦṜψ 

σ饮片是公司去年开始发展的业务，目前规模比较小。公司开展饮
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务聚焦心脑血管、肿瘤、消化、骨科等领域，在这些领域中，目前业务以

中药为主，同时公司也在持续拓展产品线。公司 4 月 29 日发布了共同投

资的公告，在呼吸用药领域参股一家主要做哮喘，慢阻肺干粉吸入剂的企

业，股权占比不是很高，主要看重未来双方在产品上的合作，同时，未来

双方还会在呼吸领域补入更多的产品。 

 

Ἃ σָ׀אԆᴺᾴ Ṯӭֿכᴦ ᾴӭ ҍ BDεΊΎᾴїᾴѭ

ᾴӭ♀ḱѦ ᾛψ 

σ公司研发围绕战略领域，中西药并重为原则，自主研发和 BD 两

个方面都在积极推进。基于公司较好的中药业务基础以及当前国家政策鼓

励的大环境，在中药研发方面，公司将会重点关注经典名方的研发。此外，

公司也会关注现有品种的标准提升和剂型改进。 

 

Ἃ σ ᾛ ᶇת ᵘ ẕַײᴈ₦ᾴ  ψײַ‒

σ目前，配方颗粒业务只允许在医院销售，之前各个省的政策不太

一样，有些省份会限定一些试点医院推广，有些省份的推广范围会更广。 

 

Ἃ σԆᴺ♪ᶇ ᵨᵼ Ṵψḽ֪ײַ OTC ᵘת ᵼ Ύ ᾐӋ

ṴṔᵘ▌ךᾴ  ψײַ‒

:公司自我诊疗和处方药业务两个销售团队在人员数量上差不多，处

方药业务分为专科线，负责配方颗粒和饮片的国药事业部以及抗感染事业

部三条业务线。自我诊疗业务分为，专注核心品牌业务的品牌 OTC 线，
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专注儿科，消化，妇科，骨科，肝胆等领域的专业品牌线，康复慢病业务

线以及大健康业务四条线。销售团队在专业化细分的基础上，也有充分的

协同，如商务、KA 等主要是共享的团队。 

  

Ἃ :ᴝẈѦ ᴨָ ֮ᾅ ẼᵟεΊΎѦײַ ѝַײᴦṜ ם

ᾴ  ψײַ‒

:目前国家层面对中医药扶持鼓励的政策比较清晰，基于中医药本身

的特点，在疾病预防和康复的两端将会有更多机会。 

 

Ἃ :─ᶸ OTC Ғᵜẫ ײַ ￼ᵘῡҹψ 

: 从注册法规来看，OTC 产品在中国的管理还是比较严的，美国和

日本在 OTC 产品上市的速度和消费者体验方面有很大的灵活度。在现有

政策框架体系下，中国 OTC 产品的引进时间还是比较长的。 

 

Ἃ :ΊΎѦᶁᴴ ֦♪ⱳҒᵫἈᵜ●Ὄΰ ểᶹᴓḱε Ṯᴰ

ⱳҒ ♪ײַ‒ ᵇψ 

: 目前中国已有厂商贴牌模式。未来 MAH 在药品管理法生效之后

可能会更灵活，制药业产能可能会有一定的整合的过程。 

 

іᴀẈ σ如果疫情没有大的反复的话，下半年通过加大业务推广

力度还是有机会把全年的任务赶上来，希望实现营业收入超越行业平均水

平的增长目标。 
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