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方案，让患者能够更便捷地获取诺和诺德研发和生产的优质产品。 

 

2、公司产品的提价策略？  

答：公司 OTC 产品价格一直较为稳定，随着近年来整体成本，特别是

原材料成本、人力成本等不断上涨，公司对部分产品进行了小幅提价，兼

顾了患者的接受能力和公司缓解成本压力。针对不同的产品以及产品周期

的不同阶段，公司也会采取不同的定价策略。提价带来的增长在公司整体

营收增长贡献中占比较小。 

 

3、公司现在销售团队的分布？  

答: 公司自我诊疗和处方药业务销售团队在人员数量上差不多，处方药

业务分为专科线，负责配方颗粒和饮片的国药事业部以及抗感染事业部三

条业务线。自我诊疗业务分为品牌 OTC，专注儿科，消化，妇科，骨科等

领域的专业品牌线，康复慢病业务线以及大健康业务四条线。销售团队在

专业化细分的基础上，也有充分的协同，如商务、KA 等主要是共享的团

队。 

 

4、公司现金流相对充裕，未来对现金流的安排规划？ 

答: 公司经营性现金流良好，账上现金充裕。充足的现金有助于公司

抵御外部环境变化的风险，并可在行业波动时期更好地捕捉行业整合机

会。公司也会充分考虑股东对于回报的要求，在平衡股东回报及公司业务
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发展的需求下，尽可能提高分红率。 

 

5、中药注射剂的情况？  

答：经过过去几年的产品结构优化，以及 2020 年大环境影响，2020

年 1-6 月，中药注射剂在营业收入中的占比已逐步下降至约 4%。 

 

6、公司线上业务的发展方向？  

答：公司在夯实传统渠道的同时也在积极拥抱新渠道。公司在整合内

外部营销资源的基础上，进一步扩大与京东大药房、阿里健康大药房等大

型医药电商平台的合作，与饿了么、美团、京东合作，打通线上与线下资

源，赋能传统零售渠道，更好服务消费者。公司于 2021 年正式成立数字

化业务中心，统筹线上业务规划。公司目前在持续丰富产品，也在对现有

产品进行适当调整，未来预计会有更多的产品在线上业务中推出，线上业

务占比将有提升。 

 

7、公司并购整合方面的规划？ 

答：公司高度关注优质资源的整合机会，重点围绕ᎆ

，
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