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目前新国标品种在各地备案基本完成。因为各省政策差异，目前大概有 10 个省份

省标备案较好。公司也在持续推动配方颗粒业务备案进程，今年配方颗粒业务表现可能

会低于预期，但是国药业务实现增长还是很有希望的。 

明年配方颗粒业务总体相对乐观，虽然销售区域还是会受到一定影响，但是考虑到

备案品种增加以及目前价格调整状况，预计明年业务整体会实现恢复性增长。 

2、中药配方颗粒切标后价格成本及其毛利额、净利率的变化？ 

答：目前仍在切标过程，情况相对复杂。现有完成切换地区价格提升幅度好于预期，

提升幅度可覆盖成本上涨，但预计毛利率有一定幅度下降，具体仍需等到更多省份终端

完成切标，观察后续数据变化。 

3、公司针对配方颗粒带量采购做过哪些准备？  

答：公司规划中做了相应的考虑，配方颗粒大规模集采预计要等到国标数量达到 400

种以后是比较可能的。针对未来可能的集采，一方面是提升企业的全产业链运营能力，

包括上游基地建设和药材资源品质控制，在生产环节推动智能制造。公司观澜基地和金

蟾基地是工信部智能制造的标杆工厂。通过推行智能制造可提高生产效率、提升产品品

质，降低成本。另一方面是在渠道方面，加快终端的拓展、提供更好的服务，拓展基层

市场。 

4、三九配方颗粒和饮片业务战略定位?山东饮片联采和配方颗粒集采预期，饮片集

采降价预期？配方颗粒市场份额情况？集采未来出现以量换价的可能性？ 

答：三九此前主要做配方颗粒，随着外部环境和监管要求的变化，2 年前开始拓展

饮片业务，主要是给产业链做供应并在核心终端开展协同
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集采可能影响：山东饮片联采出台的政策导向清晰，价格因素在整个评价体系中占

比较低。市场需要进一步规范，饮片毛利率低与农产品关系紧密，价格波动大，集采降

价难度比较大。配方颗粒有集采可能性，预估到配方颗粒国标品种数量 400 种左右，会

启动集采。集采后业务费用率也会有所下降。 

市场份额：配方颗粒是对饮片后续提取、制剂的一个过程，和医生开具处方相关，

目前三九在市场中排在第三位。未来集采可能会出现以量换价的情况，市场空间可以进

一步拓展，如基层市场。配方颗粒作为饮片补充，如果未来集采价格下降，可为患者提

供了更好选择。 

5、和昆药的协同安排？ 

答：三九主要从以下方面进行协同：1、清晰昆药战略定位，协助管线聚焦 2、零

售端，渠道、终端等均可以资源共享。此前并购澳诺，在进入三九体系后顺利进入大连

锁。3、品牌打造方面，可以共享三九的媒介资源，有助于降低品牌打造成本 4、华润

的管理体系相对领先，将对昆药有较大帮助。 

6、感冒药业务未来增长预期？ 

答：公司对感冒药及市场未来走向做了一定的分析和准备，目前四季度订单状况较

好，如果趋势持续保持，预计感冒品类还将有良好的增速。过去几年公司感冒药增长高

于品类增速，市场份额不断提升。此外，公司也推出了抗病毒口服液，在抗病毒方向上

有比较好的机会。 

7、处方药业务受中药注射剂和抗生素影响，未来是否会继续下滑？ 

答：抗感染业务随着新品带动（复他舒等）、集采品种补充增量等，预计未来能实

现双位数增长。中药注射剂今年受到集采的影响比较明显，但影响幅度在预期中，希望

未来注射剂业务保持稳定。 
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8、CHC 业务驱动力？  

答：1、不断强化品牌，开展品牌年轻化工作，吸引年轻人群，提升品牌影响力 2、

培育专业化品牌 3、持续提升线下覆盖率，不断拓展线上渠道，优化调整产品结构，选

择更适合线上销售的品种。4、持续引入产品丰富品类。 
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